Hushallspaneldata for gronsaker, frukt och blommor 2008  H0756502

BAKGRUND

GRO har beviljats medel fran Stiftelsen Lantbruksforskning for att lata GfK under ar 2008
miéta de svenska privathushallens konsumtion av Frukt & Gront samt Blommor & Vixter.
Foljande segment inom Frukt & Gront har mitts pa detaljniva: tomater, sallat, blomkal, vitkal,
gul 16k, purjolok, bananer, dpplen, piron, gurka och féarska kryddor.

Syftet med undersokningen &r att fa kartlagt vilka kopvanor svenska konsumenter har nér det
giller gronsaker, frukt och blommor. Denna undersokning skiljer sig fran andra
konsumentundersokningar i den bemirkelsen att metoden ér att registrera de faktiska inkopen.
Andra konsumentundersokningar bygger ofta pa fragestillningar om konsumentens avsikter
att vilja gora sina inkop.

Resultaten fran denna undersokning kan anvéndas av producentorganisationer och enskilda
odlare for att anpassa och profilera den svenska produktionen till marknadens efterfragan.
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Mitmetod

GfK Konsumentpanel. Veckovis inrapportering fran 2.000 privathushall, representativa for
svenska privathushall, via scanner/webapplikation. Med utgangspunkt fran offentlig statistik
(SCB) har en sociodemografiskt representativ panel byggts upp. Det stratifierade slumpmaéssiga
urvalet av hushall vigs utifran region, alder, hushallsstorlek samt tva nivaer pa barnhushall
baserat pa 7 geografiska basregioner, som i sin tur 4r uppbyggda av 26 strata.

Till skillnad fran s.k. ad hoc undersokningar, diar man vid olika tillfzllen stéller fragor i en
population, bygger panelmetodiken pa att man kontinuerligt foljer ett representativt urval av
respondenter 6ver tiden. For vidare information om GfK, se www.gfk.com/se

Foljande nyckeltal ingar i undersokningen, for respektive produkt:

Marknadens volym och virde

Hur manga av Sveriges hushall kper? (penetration)

Hur ofta kdper man respektive produkt? (inkopsfrekvens)

Hur mycket koper man per tillfzlle? (snittvolym/vérde)

Hur stor del av sina utldgg av frukt & gront respektive blommor lagger man pa respektive
produkt? (lojalitet)

Genomsnittspris

Var gor man sina inkdp?



RESULTAT
Den grafiska sammanfattningen av helaret 2008 har redovisats i en sirskild PowerPoint-
presentation pa totalt 127 sidor.

Foljande huvudslutsatser kan dras:

Konsumtionen totalt

Frukt&Grontandelen av totala dagligvaruvirdet 6kar. Den huvudsakliga drivkraften &r
prisokningar, men i métvarugrupperna noterar vi ocksa en 6kad penetration (6kat antal
koparhushall).

Pa blockniva dr de trendmissiga forandringarna Axfoods tillbakagang och lagpriskedjornas
Lidls och Nettos tillvixt.

Pa rollniva ar ICA Maxis framgangar det mest framtriddande.

Konsumtionsmonster

Under aret har vid tva tillfallen gjort speciella utskick till panelmedlemmarna for att fa
uppgifter som kan komplettera inkopsdatan. Resultaten &r inkluderade under respektive
produkt.

Specialstuderade segment

Tomater
¢ (Okad penetration driver marknaden. Det mera varierade utbudet av tomater spelar
antagligen stor roll.
e Korsbérstomater uppvisar en stark 6kning.
e Virdeandelen svenskproducerat kar nagot.

®  40% av forsdljningsvirdet gar till aldersklassen 60+.

¢ Bland konsumenterna finns en dverrepresentation av storre, hidlsomedvetna och
hogutbildade hushall.

Sallat
e Totalmarknaden drivs av prisdkningar.
e  Aldre hushall stir for ca 35% av forsiljningsvirdet.

e Liksom for tomater finns en dverrepresentation av kopare bland storre, hilsomedvetna
och hogutbildade hushall. Dessutom Gverrepresentation i Region Syd.

¢ Ruccolasallat 6kar sin andel av forsiljningsvirdet, fraimst i den yngsta aldersgruppen.

e Svenskproducerad sallat okar sin andel av forsiljningen.



Blomkal
e Dramatisk 6kning av penetrationen samtidigt som inkopsfrekvensen sjunker tyder pa
att strokopare (Light Buyers) varit inne pa marknaden i stor utstrickning.

¢ Andelen svensk blomkal sjunker, delvis beroende pa att priset pa svensk blomkal
sjunker mer #n priset pa utlandsk.

e Mycket hog andel av totalforséljningen gar till aldersgruppen 60+: 51%.

o Overrepresentationen ser lite annorlunda ut in for 6vriga kategorier: Aldre hushall,
tvapersonershushall, hialsomedvetna och boende i region Syd.

Vitkal
e Stark penetrationstillvixt gor att marknaden okar.
e Aldre hushall stir for en storre del av marknadsvirdet.

o Overrepresentationen finns i foljande sociogrupper: #ldre hushill, 2 och 4personers
hushall samt starkt hdlsomedvetna hushall.

e Bade andelen svensk och utlidndsk vitkal 6kar, m.a.o. kan hushallen littare skilja pa
ursprung.

e Stora prisokningar pa utlandsodlad vitkal.
Gul lok
e Kraftigt sjunkande snittpriser gor att den volymmaéssiga dkningen forvandlas till en
virdeméssig minskning.
e  37% av forsiljningsvirdet ligger i aldersgruppen 60+.
° C)verrepresentation for storre, hilsomedvetna hushall.
¢ Andelen svenskodlad 16k okar.
Purjolok
e Stark totalmarknadsokning, driven av bade fler kdpare och hogre priser.

® 41 % av konsumtionsvirdet star aldersgruppen 60+ for.

® Vi noterar den vanliga 6verrepresentationen for storre, hogutbildade och
hélsomedvetna hushall.

e Svenskodlad purjolok tar andelar.



Gurka
¢ Den kraftiga 6kningen av marknadsvirdet beror till stor del pa att kategorin borjade
miitas forst fr.o.m. 2007. Erfarenhetsmissigt vet vi att det drjer nagra manader innan
det ’sjunker in” hos hushéllen att de skall rapportera en ny kategori.
® Andelen svensk gurka &r stabil.

o Okad prisdifferens mellan svensk och utlindsk gurka.

e Nyckelkonsumentgruppen ar hushall i intervallet 30-44 ar. Det dr hiar som oftast de
storre familjerna (med barn) ligger.

e Samma Overrepresentation av kopargrupper som vi sett tidigare: Storre, hogutbildade
och hilsomedvetna hushall.

Applen
¢ Sjunkande volymer gor att totalmarknadsvirdet sjunker trots rejéla kiloprishdjningar.

e Storre overrepresentation finns i storre hushall, barnhushall samt bland hialsomedvetna
hushall.

Péiron
e Dramatiska prisokningar gor att totalmarknadsvérdet 6kar. Minskad inkdpsfrekvens
leder dock till att volymerna minskar.

e Samma sociodemografiska dverrepresentation som for dpplen — storre hushall,
barnhushall samt hidlsomedvetna hushall.

¢ Svenskproducerade piron borjar bli en sillsynthet, andelen dr nere pa ca 6%.
e [CA Maxi har en mycket hog andel i kategorin svenska péron.

Bananer
e Totalmarknaden dkar, men 6kningen &r helt prisdriven.

e Vi noterar exakt samma Overrepresentationsprofil som for dpplen och péron: storre
hushall, barnfamiljer samt hilsomedvetna hushall.

Blommor
e Samtliga nyckeltal har en positiv utveckling.
e Medelalders/ildre hushall svarar for 82% av det totala marknadsvirdet.

e Tvapersonershushall dr 6verrepresenterade bland koparna.



¢ De dyrare segmenten "Blommande véxter” och ”Arrangemang” 6kar sin virdeméssiga
andel.

Fdrska Kryddor
e Okat koparunderlag driver marknaden.

o Overrepresentation av kopare finns bland tvipersonershushall samt hilsomedvetna
och hogutbildade hushall.

e Dill dr det Overldgset storsta segmentet.

RESULTATFORMEDLING

2008 ars resultat har muntligen redovisats vid Nordisk Frukt & Bir konferens den 2 februari
2009, for referensgruppen den 18 mars 2009 och den 16 juni 2009. Vidare anvindes
databasen av SLU Alnarp (Lena Ekelund och Helen Tjdrnemo). Utdrag presenterades bl.a. i
samband med GRO Marknadskonferens den 3 december 2009. Resulterade i artiklar i Viola.

LRF gav under sommaren 2009 ut tva pressmeddelanden som grundade sig pa 2008 ars
hushallspaneldata; den 16 juli med rubriken Férsdljningen av frukt och gront okar kraftigt
och den 4 augusti med rubriken 60-plussare storkonsumenter av frukt och gront.

De resulterade i ett antal artiklar i dagspressen.

Insamlade data for aren 2006-2008 har 6verldmnats till SLU, Alnarp for att kunna anvindas
och bearbetas i fortsatta studier.

Den fullsténdiga slutrapporten har sénts till referensgruppens medlemmar.

Insamlade data &r av stort virde for producentorganisationer och enskilda producenter.
Materialet utgor ett underlag for diskussionerna kring hur produktionen kan anpassas till
gillande efterfragan och for vidare arbete med produktutveckling samt séljfrimjande atgérder.

UTDRAG UR DEN GRAFISKA SAMMANSTALLNINGEN 2009-03-18

Omsittningsuppbyggnad

Omsittningen av den enskilda produkten styrs av fyra faktorer:
- Antal kopare

- Inkopsfrekvens

- Volym per inkopstillfille

- Pris/kg

Dessa fyra faktorer har undersokts i utredningen och resultaten kan anvindas for att driva
atgdrder for att 6ka omsittningen. Det kan handla om att fa fler hushall att ver huvud taget
kopa produkten, att handla oftare, att handla en storre volym vid inkopstillféllet alternativt
genom att dndra produktpriset. I foljande bilder beskrivs omséttningens uppbyggnad for
tomat, sallat, gurka, gul 16k, purjolok, vitkal, blomkal, dpplen, paron samt farska kryddor.
Forandringen 2008 jimfort med 2007 redovisas samt dven andelen ekologiskt.



GfK Consumer Tracking Bertil Lennstrand 2009-03-18

Tomater. omsattningens uppbyggnad. Férandring Heldr 08/ Heldr
07.

q Inkopstillfallen Volym per
Omsittning H HAGEET n per kipare inkopstillfalle

Tomater
+1,4%

Penetration Frekvens

Volym/inkop

+7,8% -5,5% -1,8%

77,0% 17,3 ggr 0,54 kg 29,40

Andel ekologisit: 5,1% GiK

Sallat. Omsattningens uppbyggnad. Férandring Heldr 08/ Heldr 07.

= Inkopstilifdllen Volym per
H Restate n per kipare u inképstillfalle

Sallat
+5,4% Totalmarknad: MKR 925

1

Penetration Frekvens

Volym/inkop
+6,0% -3,4%

-2,3%

71,0% 11,3 ggr 0,43 kg 33,30

Andel ekologiskt: 3,5% GK



GfK Consumer Tracking Bertil Lennstrand 2009-03-18

GRO. Gurka, omsattningens uppbyggnad. Férandring Heldr 08/
Heldr 07.

= Inkopstilifdllen Volym per
H Restate n per kipare u inképstillfalle

Gurka
+20,4% Totalmarknad: MKR 655

Penetration Frekvens Volym/inkop

+21,8% +0,8% +/-0%

69,3% 12,2 ggr 0,46 kg 20,60

GfK Consumer Tracking Bertil Lennstrand 2009-03-18

Gul I16k. Omséattningens uppbyggnad. Forandring heldr 08/ Heldr 07.

. Inkopstillfallen Volym per
H R n per képare u inkopstillfalle

Gul I6k
7,9% Totalmarknad: MKR 255

1

Penetration Frekvens

Volym/inkop

+/- 0%

+7,7% 4,1%

72,4% 7,0 ggr 0,68 kg 9,10

Andel elologiskt: 8,3%. GK



GfK Consumer Tracking Bertil Lennstrand 2009-03-18

GRO. Purjolok, omsattningens uppbyggnad. Férandring Heldr 08/
Heldr 07.

= Inkopstilifdllen Volym per
H Restate n per kipare u inképstillfalle

Purjolok
+16,5% Totalmarknad: MKR
120

Penetration Frekvens Volym/inkop

+8,4% -2,1% +/- 0%

50,5% 4,7 ggr 0,30 kg 20,10

Andel elologiskt: 2,8%. GFK

GfK Consumer Tracking Bertil Lennstrand 2009-03-18

Vitkal, omsattningens uppbyggnad. Férandring Heldr 08/ Heldr 07.

. Inkopstillfallen Volym per
H R n per képare u inkopstillfalle

Vitkal
+12,6% Totalmarknad: MKR
118

1

Penetration Frekvens

Volym/inkop

+/-0%

+19,4% -6,9%

43,1% 2,79gr 1,50 kg 8,00

Andel ekologiskt: 5,9%. GFK



GfK Consumer Tracking Bertil Lennstrand 2009-03-18

GRO. Blomkal, omsattningens uppbyggnad. Forandring Heldr 08/
Heldr 07.

= Inkopstilifdllen Volym per
H Restate n per kipare u inképstillfalle

Blomkal
+29,9% Totalmarknad: MKR 109

Penetration Frekvens Volym/inkop

+56,9% -18.7% +6,5%

33,9% 2,6ggr 0,82 kg 19,50

Andel ekologiskt: 6,0%. GFK

GfK Consumer Tracking Bertil Lennstrand 2009-03-18

GRO. Applen, omséttningens uppbyggnad. Férandring Heldr08
/Heldr 07.

. Inkopstillfallen Volym per
H R n per képare u inkopstillfalle

Applen
-1,5% % Totalmarknad: MKR 1367

1

Penetration Frekvens

Volym/inkop
+0,1% -8,1%

-4,1%

71,8% 13,7ggr 0,93 kg 18,20

Andel elologiskt: 2,3%
GFK



GfK Consumer Tracking Bertil Lennstrand
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GRO. Paron, omsattningens uppbyggnad. Férandring Heldr 08/ Heldr

07.

Inkopstilifdllen

H Penetration n m
per kdpare

Péron
+12,9%

Volym per
inkopstillfalle

Totalmarknad: MKR 496

Penetration

+0,5%

56,0%

GfK Consumer Tracking Bertil Lennstrand

Frekvens
-9,5%

6,7 ggr

Volym/inkop

+/-0%

0,81 kg 20,10

GfK

2009-03-18

Farska kryddor, omséttningens uppbyggnad. Forandring Heldr 08/

Heldr 07.

_H Penetration n

Inkopstilliféllen

per kopare

Férska
kryddor
+10,2%

1

Volym per
inkopstillfille

Totalmarknad: MKR 201

Penetration

+10,8%

Frekvens
+0,6 %

40,5%

4,99gr

Virde/inkop

-1,1%

17,20kr

GfK



