Slutrapport
Forsaljningsframjande atgarder for tomater

1.Sammanfattning
Vart mal med detta projekt ar att stimulera forséljningen av tomater genom att vidareutveckla
kvalitet, sortiment och gemensamt varumarke i ett langsiktigt perspektiv.

Vi lever i ett konsumtionssamhaélle idag dar utbudet av Frukt och Grént i dagligvaruhandel ar
valdigt stort under hela aret. Detta gor att det som producent ar svart att marknadsfora sina
produkter i butik.

De ansokande foreningarna i detta projekt har darfor gemensamt tagit fram ett varumarke och
marknadsforingsatgarder som ska framja vara producenters avsattning pa marknaden och
framja konsumtionen av tomater.

Ur ett producentperspektiv &r det av yttersta vikt att odlarens produkter marknadsfors och
utvecklas, bade sortimentsmassigt och prismassigt. Detta for att producenterna ska kunna
bedriva en effektiv odling som ger mojligheter for investeringar och forréntar sig i nya
odlingar. Utbudet av tomatsortimentet har 6kat markant de senaste aren samtidigt som de
ansokande foreningarnas produktionsyta har minskat.

Detta projekt ser vi som ett viktigt led i att vanda trenden med minskad produktion. Projektet
har tagits emot mycket positivt bade av naringen och av marknaden. Vi anser dock att det

fortsatt kommer kravas stora marknadsinsatser under de kommande &ren for att nd vart mal.

2.Ekonomisk redovisning

Total budget

varav 50% sIf belopp

ansokt SLF (beviljat
fordelning belopp utfall 700000kr)
Sandningstid 3000 000 kr| 2418000 kr 657205 kr
Produktion av
reklamfilm 200 000 kr 0 kr 0 kr
PR-Event 100 000 kr 0 kr 0 kr
Annons i dagspress 600 000 kr 396 095kr 0 kr
Hemsida 50 000 kr 5268 kr 2444 kr
Arvode 300 000 kr 231 525 kr 0 kr
Butiksaktiviteter 200 000 kr 80 703 kr 40 351 kr
Totalt 4450 000 kr| 2912591 kr 700 000 kr
Finansiering Foreningar 2 212 591 kr




3. Slutrapport

Bakgrund
Projektet ar ett samarbete mellan Blekingegront Ekonomisk Forening, SydGront Ekonomisk

Forening, Mellansvenska Odlare Ekonomisk Forening och Svenska Odlarlaget Ekonomisk
Forening, samtliga nedan kallade Foreningarna. Féreningarna ansokte om gemensamt stod for
att utveckla och genomfora marknadféringsatgarder som framjar avsattningen och
konsumtionen av tomater.

Under 2009 startade Foéreningarna gemensamt upp kvalitets-varumarket odlarna.se for att ha
en gemensam avsandare samt for att leverera tomater av hogre kvalitet med samma
specifikationer oavsett leverantdren. Med béttre kvalitet och tydligare avsandare &r
ambitionen att framja konsumtionen.

Foreningarnas odlare har gjort egen insats pa 256re/kg.

Material o metoder
For att na vara mal har vi valt att arbete tillsammans med bade reklambyraer och egna

resurser.
20009 startade vi upp samarbete med en reklambyra som tog fram varumarket och har arbetat
fram en varumarkesplattform.

Vi har sedan efter vara forutsattningar och var malgrupp undersékt hur marknaden ser ut och
darefter gett oss ett grundligt underlag pa hur vi bést ska na fram till vara konsumenter.

Vi har framst satsat pa att marknadsfora produkterna i TV, da TV idag ar det snabbaste mediet
att na ut direkt till konsument.

| &r har vi anvants oss av befintlig reklamfilm och sént denna TV4s 20 av 27 lokalsandare.
Utover tv-kampanj annonserade vi i dagspress for att na fler konsumenter i malgruppen.
Dagpress ar ett langsammare media som inger ett storre fortroende hos konsumenten

Vi har aven tagit fram butiksmaterial for att erbjuda butikspersonalen utbud att exponera vara
produkter med och darmed fa en framskjutande plats i butiken.

Projektet har forankrats bland de tomatodlande medlemmarna i féreningarna.
Referensgrupp tomat som ar den beslutande gruppen i operativa fragor som ror kvalitet,
forsaljning och marknadsféring av tomat. Deltagare:

tomatodlare bildats.

- Referensgrupp tomat som &r den beslutande gruppen i operativa fragor som ror
kvalitet, forsaljning och marknadsforing av tomat. Deltagare:

o Anette Borgstrom Mellansvenska Odlare EkFor
o Tomas Lilja, Elleholmstomat, Mérrum

o Kjell Gustavsson, BlekingeGront EKFor



o Rasmus Hansen, Alfred Pedersen &son, Trelleborg
o Henrik Jacobsen SydGront AB

o Ragnar Petersson, WP-Gront, Malmo

o Christer Nilsson Svenska Odlarlaget EKFor

- Mediagrupp tomat som &r radgivande till féreningarna i fragor som ror
marknadsforing av tomat. Deltagare:

o Rasmus Hansen, Alfred Pedersen &son, Trelleborg
o Anette Ekstrand, SydGront AB

o Boel Wildmark, Tomatens Hus, Vallakra

o EvalJonsson, Stavie

o Caroline Andersson, Brannan tomater, Viken

- Kuvalitetsgrupp tomat som &r radgivande till foreningarna i fragor som ror
tomatkvalitet. Deltagare:

o Jorgen Bergstrand, Billeberga

o Alfred Pedersen &son

o Asa Andersson, Svenska Odlarlaget EKFor
o Ingvar Petersson, Hagaprodukter, Malmo
o Linda Lantz, SydGrént AB

o Isabelle Bergstrand, Sydgront AB

Projektledare fran foreningarnas sida i detta marknadsforingsprojekt ar:

Anette Ekstrand, marknadsansvarig SydGront AB .

Resultat

Satsning har tagits emot positivt pa marknaden med en relativt stor efterfragan pa
produkterna under hela sasongen.

Det ar svart att analysera hur mycket marknadsféringen har paverkat resultatet da vi
drabbades av ett stort Ehec-utbrott pa den europeiska marknaden som gjorde att
konsumtionsmonsterna andrades under en lang period. Var nation drabbades dock inte lika
kraftigt som andra nationer och vi ser var kampanj som en positiv del av detta resultat.
Marknadsframjande atgarder och konsumtionsmonster maste féljas under langre perioder for
att vi ska kunna se bestaende resultat.



TV-reklam.

TV-tid koptes upp via TV4 for att sandas under totalt 6 veckor pa 20 av deras 27 master med
100% leveransgaranti.

Annonsering

Gemensamt Gurka & Tomat

Annonsering genomfordes i Goteborgsposten, Dagens Nyheter samt SydSvenskan med fyra
inférande per tidning, 3/7, 17/7, 24/7 & 7/8. Annonserna var helsidor i samtligas A-del.

Hemsida

Foreningarna och reklambyran SRC har under sasongen arbetat med befintlig hemsida,
www.odlarna.se.
Se www.odlarna.se

Publikationer och 6vrig resultatformedling till naringen.
Inga publikationer ar gjorda under aret utdver minnesanteckningar fran de méten och

avrapporteringar som har skett till de olika odlargrupperna och till samtliga odlare pa
stormote.


http://www.odlarna.se/

