Forsaljningsframjande atgarder for tomater

1.Sammanfattning

Vart mal med detta projekt ar att stimulera forséljningen av tomater genom att vidareutveckla
kvalitet och gemensamt varumarke i ett langsiktigt perspektiv.

Tomatsortimentet for forandras mycket under vart senaste decennium med manga nya sorter,
farger och former. | de flesta dagligvarubutikerna oavsett kedja finns en hel frukt & gront disk
med olika varianter av tomater, bade forpackade och i 16svikt. For att konsumenten ska
uppleva detta som positivt kravs det dels att markningen forbéattras vasentligt da det idag ar
svart att utlasa bade vilket ursprung och vilka specifika smaker och egenskaper de olika
tomatsorterna har. Dels kravs det en avsandar-information som ar riktig och som ger
konsumenten fortroende for producenten och dess odlingsmetoder.

Ur ett producentperspektiv &r det av yttersta vikt att odlarens produkter marknadsfors och
utvecklas, bade sortimentsmassigt och prismassigt. Detta for att producenterna ska kunna
bedriva en effektiv odling som ger mojligheter for investeringar och forréntar sig i nya
odlingar.

Att férandra ett konsumentbeteende och darmed anpassa produktionen efter en andrad

konsumentpreferens &r ett langsiktigt arbete som kraver stora insatser. Detta projekt ser vi
som ett viktigt uppstartsprojekt som tagits emot mycket positivt bade av naringen. Vi anser att
det fortsatt kommer krévas stora marknadsinsatser under de kommande aren for att na vart
mal.

2.Ekonomisk redovisning

fordelning budget utfall sIf belopp
Sandningstid 3000000 kr| 3260000 kr| 1550000 kr
Produktion av

reklamfilm 500 000 kr 724 950 kr 250 000 kr
PR-Event 100 000 kr 0 kr

Annons i dagspress 500 000 kr 750 000 kr 250 000 kr
Hemsida 200 000 kr 253 150 kr 100 000 kr
Arvode 200 000 kr 221 500 kr 100 000 kr
Ovrig ej ansokt 136 000 kr

Totalt 4500 000 kr| 5 345600 kr

Finansiering Foreningar | 2250 000 kr| 3 095 600 kr

Ansokt belopp SLF 2250000 kr| 2250000 kr| 2250000 kr

3. Slutrapport

Bakgrund
Projektet ar ett samarbete mellan Blekingegront Ekonomisk Férening, SydGront Ekonomisk

Forening, Mellansvenska Odlare Ekonomisk Forening och Svenska Odlarlaget Ekonomisk
Forening, samtliga nedan kallade Foreningarna. Féreningarna ansokte om gemensamt stod for



att utveckla och genomfora marknadféringsatgarder som framjar avsattningen och
konsumtionen av tomat.

Under 2009 startade Féreningarna gemensamt upp kvalitets-varumarket odlarna.se for att ha
en gemensam avsandare samt for att leverera tomat av hogre kvalitet med samma
specifikationer oavsett leverantdren. Med béttre kvalitet och tydligare avsandare &r
ambitionen att framja konsumtionen av tomater.

Tomater ar en mycket uppskattad gronsak som i stort sett alla konsumenter har en kénsla for,
men dagens utbud av tomater ar stort och véldigt véxlande i kvalitet.

Vi arbetar aktivt for att hoja kvaliteten pa tomaterna men har ett problem i att de vanliga
runda har en véldigt anonym plats i gronsaksdisken. Vi har darfor tagit ett beslut att 6ka
marknadsforingen av roda runda tomater for att framja konsumtionen och samtidigt 6ka
konsumentens medvetande om produkten, dess kvalitet och odlingssatt. | marknadsforingen
vill vi lyfta vardet som finns i tomater.

Foreningarnas odlare har gjort egen insats pa 256re/kg.

Material o metoder
For att na vara mal har vi valt att arbete tillsammans med bade reklambyraer och mediabyraer.

2009 startade vi upp samarbete med en reklambyra som tog fram varumérket och har arbetat
fram en varumaérkesplattform.

Mediabyran har sedan efter vara forutsattningar och var malgrupp undersokt hur marknaden
ser ut och darefter gett oss ett grundligt underlag pa hur vi bast ska na fram till vara
konsumenter.

Mediabyran rekommenderade oss att framst marknadsféra oss i TV, da TV idag &r det
snabbaste mediet att na ut direkt till konsument. Tv-kampanjen arbetades fram tillsammans
med Arbmans Reklambyra och séandes dver TV4s 20 av 27 lokalsandare. Utéver tv-kampanj
annonserade vi i dagspress for att na fler i malgruppen.

Projektet har forankrats bland de tomatodlande medlemmarna i foéreningarna. 1 samband med
dessa forankringsmoten med medlemmarna har 3 referensgrupper av tjansteman och
tomatodlare bildats.

- Referensgrupp tomat som &r den beslutande gruppen i operativa fragor som ror
kvalitet, forsaljning och marknadsforing av tomat. Deltagare:

o Anette Borgstrom Mellansvenska Odlare EKF6r

o Tomas Lilja, Elleholmstomat, Mérrum

o Kjell Gustavsson, BlekingeGront EKFor

o Roy Rosendahl, Alfred Pedersen &son, Trelleborg
o Henrik Jacobsen SydGront AB

o Ragnar Petersson, WP-Gront, Malmo



o Christer Nilsson Svenska Odlarlaget EKFor

- Mediagrupp tomat som &r radgivande till féreningarna i fragor som ror
marknadsforing av tomat. Deltagare:

o Rasmus Hansen, Alfred Pedersen &son, Trelleborg
o Anette Ekstrand, SydGront AB

o Boel Wildmark, Tomatens Hus, Vallakra

o EvaJonsson, Stavie

o Caroline Andersson, Brannan tomater, Viken

- Kuvalitetsgrupp tomat som &r radgivande till foreningarna i fragor som ror
tomatkvalitet. Deltagare:

o Jorgen Bergstrand, Billeberga

o Alfred Pedersen &son

o Asa Andersson, Svenska Odlarlaget EKFor
o Ingvar Petersson, Hagaprodukter, Malmo
o Linda Lantz, SydGront AB

o Isabelle Bergstrand, Sydgront AB

Projektledare fran foreningarnas sida i detta marknadsféringsprojekt ar:

Anette Ekstrand, marknadsansvarig SydGront AB .

Resultat

Detta har varit forsta aret da en stor satsning gjorts pa att uppmarksamma tomaterna generellt
och specifikt pa dess unika egenskaper i smak, kvalitet och hallbarhet. Vart mal att framja
konsumtionen av tomater har vi redan under detta ar sett en liten tendens till, da efterfragan
har varit stor under hela sadsongen. Vi har &ven sett att prisbilden férandrats positivt och att
odlarna darigenom fatt ett nagot hdgre snittpris per kilo for sina produkter, med sin egen
insats bortraknad. Det &r svart att analysera hur mycket marknadsféringen har paverkat
resultatet da konsumtionsmonster maste foljas under langre perioder for att kunna se
bestdende resultat.

TV-reklam.
Foreningarna anlitade Arbmans reklambyra i Malmo for produktion av nya reklamfilmer. For



medverkande i filmen kontrakterades Bo Hagstrém och Kent Nilsson. Det spelades in en
version pa 30 sekunder och en version pa 10 sekunder.

TV-tid koptes upp via TV4 for att sdndas i tre perioder om totalt 35 dagars pa 20 av deras 27
master med 100% leveransgaranti och med en TRP pa 14700000 kontakter totalt (dock med
en 10 sekunders gurkreklam inkluderat i TRPn)

Matning utford av mms efter avslutad kampanj och visade ett mycket positivt resultat pa totalt
18905026 TRP kontakter, vilket ar 6ver var utlovade leveransgaranti.

Annonsering

Annonsering genomférdes i Géteborgsposten, Dagens Nyheter samt SydSvenskan med tre
inférande per tidning, 1/8, 22/8 & 29/8. Annonserna var helsidor i samtligas A-del.
Ramundersokning gjord av DN den 29 augusti 2010.

Annonseringspaketet gjordes med en garanti pa 4 129 000 kontakter.
Resultatet blev 3 871 000 kontakter vilket darmed inte riktigt nadde det garanterade antalet.

RAM undersokning
Sammanfattning av RAM undersokning:

Metodfakta

ika paneler bestdende av ldsare

Fa It period 48 timmar frén sista inforandet

Recency-fraga last tidning sista inforingsdag
Samtliga fér kampanjfragorna

 Viktas efter kén, dlder och ldsvana enligt
den dokumenterade populationen




Fragestallningar

Observation Har du sett/ldst ovanstdende annons néir du ldste tidningen? (ja/nej)

Noggrannhet Hur noga ldste eller tittade du pé annonsen? (skala 1-10)
Avsdndare Hur svdrt eller enkelt var det att uppfatta annonsens avsindare? (skala 1-10)
Tidigare kiinnedom Hur viil kinner du till annonséren sedan tidigare? (skala 1-10)

Vad tycker ldsaren om annonsen?

- Annonsen vénder sig till mig (skala 1-10)
- Annonsen &r intressant (skala 1-10)
- Annonsen innehéller nyheter eller ny information (skala 1-10)
- Annonsen &r littbegriplig (skala 1-10)
- Annonsen &r originell i sin utformning (skala 1-10)
- Helhetsbetyg (skala 1-10)

Hur péverkas lésaren av annonsen?
- Annonsen gér mig positivt installd till annonséren (skala 1-10)
- Jag har dragit nytta av eller kommer att dra nytta av annonsen (ja/nej)

Valbara intressefrdgor

- Har du sokt/kommer du séka mer information till foljd av annonsen? (ja/nej)

- Har du besskt/kommer du att beséka butik eller férsiljningsstalle till foljd av ? (ja/ne)

- Har du képt/tdnker du képa nagot till fljd av annonsen? (ja/nej)

- Reagerade du kdnsloméssigt pa annonsen? (skala 1-10)
- Har du besékt/kommer du beséka hemsidan till féljd av annonsen? (ja/nej)
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Kampanjmatning

Kampanjperiod
1-29 augusti 2010
Annonsér

Sydgront

Inférandeplan
1, 22 och 29 augusti 2010

Annonser

odlarnalse

Garanti for 6 inforanden PRT—

Ny ntal intervjuer totalt:
Citypaketet garanterade 4 129 000 kontakter Antal imew}uer\ﬁmidmg;sss
Citypaketet levererade 3 871 000 kontakter Antalintervjuer sett annonsen: 341
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Jamforelse

Observation av Sydgront jamfort med...
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Eget undersokningsdata, helsida, bransch: tillverkare av livsmedel, drycker och tobak.
Antal referenser: 58.

Citypoketet =

Avsandarid

A ncared  —Rdadun

[
8 odlarnaise

Samtliga 16-14 13

Referens
Egetundersokningsdata, helsida, bransch: tillverkare av livsmedel, drycker och tobak.
Antal referenser: 58.
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Besdka hemsidan

Har du besokt eller kommer du att besoka hemsidan till féljd av annonsen? (andel som svarat ja)
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Referens
Eget undersokningsdata, helsida, bransch: tillverkare av livsmedel, drycker och tobak.
Antal referenser: 58.




Sammanfattning

61% har observerat annonsen "En béattre smakupplevelse ar narmre -
&n man tror” som blev matt den 29:e augusti. Observationen ar
storre &n medianen for tidigare matta annonser for samma formati 3
samma bransch. Detta for bade mén och kvinnor och i alla tre
&lderskategorier. Detta trots att annonséren inte var s kiand sedan
tidigare och att det var férhallandevis svért att uppfatta avsandaren.
Annonsen var daremot lattbegriplig, vénde sig till lasaren och
intressant. Den fick ocks4 ett bra helhetsbetyg.

Annonsen lastes lika noga av bade mén och kvinnor och de kande
till annonséren sedan tidigare lika mycket. Ménnen ténkte besoka
séljare i storre grad an kvinnorna: Annars svarade kvinnorna mer
6vertygande &n mannen pa alla évriga fragestaliningar.

Det totala kampanjvardet var 66% och de flesta anger att de sett
mer &n en annons. Enligt Orvesto Dag hade vara tidningar den 29
augusti drygt 1,3 miljoner lasare. 61% anger att de sett annonsen,
som motsvarar 794 000 lasare denna dag.

Hemsida

Foreningarna och reklambyran SRC har under sasongen arbetat med stor forandring av
befintlig hemsida, www.odlarna.se. Arbetet med hemsidan fortgar med dels designmassiga
forandringar och dels textinnehallsférandringar. Sidan har en férbattrad plattform med tillagda
sokfunktioner.

Se www.odlarna.se

Konsumentundersokning

Utanfor detta projekt har vi aven gjort en kompletterande konsumentundersoékning for att
primart fa kunskap om konsumenternas kopbeteende och sekundart for att undersoka
k&annedom och reklamerinran for odlarna. Denna undersokning ar gjord i ett syfte att fa
konsumentinformation som vi ska kunna anvanda som plattform i vidare utveckling
kommande i ar i vara forsaljningsframjande atgarder. SRC fick uppdrag av Foéreningarna att
genomfdra konsumentundersokningen i nio olika butiker fordelat i tre stader. | samband med
denna undersdkning gjordes aven intervjuer med butiksansvariga i respektive butik.

Diskussion
Medlemmarna i de ovan ndmnda foreningarna har minskat sin produktion av tomat successivt

under de senaste 20 aren. ldag uppgar medlemmarnas tomatvolym till ca 12.000 ton per ar.
Merparten av tomaterna, ca 10.000 ton, &r s.k. vanliga runda tomater som odlas i vaxthus
under perioden januari till november. Under senare ar har denna produktion kompletterats
med olika typer av specialtomater, vilka uppskattas av konsumenterna och okar i
marknadsandel. Under 2010 har andelen specialtomater 6kat till drygt 2000 ton..


http://www.odlarna.se/

Odlarna forsoker successivt hitta Ild6nsamma varianter av specialtomater for att komplettera
sina odlingar med. Det ar emellertid fa odlare som helt satsar pa specialtomat.

For att tomatodlarna skall ha en bra framtid tror vi pa en successiv okning av
specialtomatvolymen och givetvis bor detta avspegla sig i marknadsforingen framdver.

Tomatodlarna i de ansokande foreningarna anvander idag i huvudsak varme baserad pa
fornyelsebara ravaror och paverkar darfor klimatet och ekosystemet mindre an tidigare da
fossila branslen var vanliga i vaxthusen. Detta ar ocksa en fraga som intresserar
konsumenterna och som kan tas upp i marknadsféringen framover.

Publikationer och 6vrig resultatférmedling till naringen.
Inga publikationer ar gjorda under aret utdver minnesanteckningar fran de méten och

avrapporteringar som har skett till de olika odlargrupperna och till samtliga odlare pa
stormaéte.



