Hushallspaneldata.

Bakgrund.

GRO har beviljats medel ur "Tridgardsfonden” for att ldta GfK under &r 2006 méta de
svenska privathushéllens konsumtion av Frukt & Gront samt Blommor & Véxter.
Foljande segment inom Frukt & Gront har métts pa detaljniva: Tomater, Sallat, Blomkal,
Vitkal, Gul 18k, Purjolok, Bananer, Applen och Péron.

Maitmetod

Inkopsdata insamlas veckovis. Inrapporteringen fran hushéllen gors via
scanner/webapplikation.

Hushallsurval
2000 hushall, representativa for svenska privathushall.
Resultat

Det totala virdet av Frukt & Gront skattas till 17,4 miljarder kronor, dvs ca 10 % av landets
totala dagligvarukonsumtion. Kategorin &r alltsa av stor betydelse for dagligvaruhandeln. De
specialstuderande segmenten representerar 28 % av det totala Frukt & Gront — vérdet.

Konsumtionsmonster

99 % av Sveriges hushall kopte ndgon gang under 2006 Frukt & Gront produkter. I
aldersgruppen upp till 29 ar uppmattes en forhéllandevis lag penetration ,94 %. Den
genomsnittliga inkdpsfrekvensen var 58 génger/ ar och snitt inkGpssumman vid varje
inkopstillfalle 43 kronor. I relation till det totala antalet dagligvaruinkdp kan ségas att 60 % av
samtliga innefattar Frukt & Gront och att Frukt & Grontvérdet da utgdr ca 17 % av det totala
kvittobeloppet.

Aldersmissigt kan konstateras att Frukt & Gronts andel av den totala
dagligvaraukonsumtionen ar hogst 1 aldergruppen 60+ ( 11,5%) och ldgst i gruppen 30 — 44 ar
(8,9%. Regionmissigt dr andelen hogst 1 region Vst ( 11,0%) och ldgst i region Norr (9,7%).
Vidare finns det ett samband med utbildningsniva — Grundskola 9,1 %, Gymnasium 9,5 %
samt Hogskola 11,5 %.

Handelsrelaterad data
ICA har en stark stéllning 1 Frukt & Gront kategorin ( 48 % vérdeandel pd Frukt & Gront

jamfort med 45 % for dagligvaror totalt. Andra kanaler med viss dverandel dr Axfood, Lidl
och Netto.



Specialstuderade segment

Tomater

Totalmarknaden for tomater skattas till 1,2 miljarder kronor i handelsledet. Penetrationen ar
71 %, dvs 71 % av landets samtliga hushall har ndgon gang under &r 2006 kopt tomater. 79 %
av virdet dr identifierbart i termer av svenskt och utldndskt. Den identifierbara svenska
konsumtionen hade ett virde av 281 miljoner kronor. Genomsnittspriset dver aret var 25,10
kronor per kilo for svenska och 27,70 for utlindska tomater.

Tomater har sin storsta andel av den totala konsumtionen av Frukt 6 Gront 1 dldersgruppen 30
— 44 ar (10,9%) och den ldgsta i gruppen upp till 29 ar (8,7%). Regionvis dr den hogst i Norr
(10,7%) och lagst i Vst (8,7%). Nagon entydig koppling till utbildningsniva kunde inte hittas.

Sallat

Totalmarknaden for sallat skattas till ca 650 miljoner kronor i handelsledet. Penetrationen pa
arsbasis var 63 %. Endast 65% av inkopsvérdet dr identifierbart som svenskt resp utldndskt.
Den identifierbara svenska delen motsvarade ett virde pa ca 190 miljoner kronor. Det
genomsnittliga priset var 29,90 {for svensk och 31,20 kronor per kg for utlindsk sallat

Hogst andel av Frukt & Gront konsumtionen har sallat i aldersgruppen 30 — 44 ér (6,6%),
lagst i dldersgruppen 60+ (5,1%). Per region var konsumtionen hogst i Ost (6,2%) och ligst i
Norr (5,3%). Ingen entydig koppling till utbildningsniva kunde hittas.

Blomkal

Totalmarknaden uppskattades till 52 miljoner kronor 1 handelsledet.. Penetrationen var 22%
och ca 60 % av virdet var ursprungsidentifierbart. Av denna identifierbara del stir
svenskproducerat for ett virde av ca 19 miljoner kronor. Genomsnittspriset var 16,10 for
svensk och 24,10 kronor per kilo for utlandsk blomkal

Hogst andel av Frukt & Gront vdrdet nas 1 dldersgruppen upp till 29 ér (1,9%) och ldgst i
gruppen 60+ (1,4%). Per region var konsumtionen hogst i Syd (1,9%) och 14gst i Norr
(1,0%). Ingen entydig koppling till utbildningsniva kunde spéras.

Vitkal

Totalmarknaden uppskattades till ca 70 miljoner kronor 1 handelsledet. Penetrationen var 33
%. 59 % av virdet var identifierbart och av detta motsvarade vérdet for svensk vitkl 26
miljoner kronor. Genomsnittspriset var 6,90 for svensk och 7,90 kronor per kg for utlindsk
vitkal. Storst andel ,av totala Frukt & Gront vardet uppméttes i den yngsta aldersgruppen upp
till 29 ar (1,8%) och ldgst i den dldsta gruppen 60+ (0,8%). Inga signifikanta skillnader kunde
finns per region eller utbildningsniva.

Purjolok

Totalmarknaden uppskattades till ca 77 miljoner kronor i handelsledet. Penetrationen var 39
%. 48 % av vérdet kunde ursprungsidentifieras. Vérdet for svensk purjoldk, av det
ursprungsidentifierade, uppgick till ca 20 miljoner kronor. Genomsnittspriset var 20,90 for
svensk och 24,80 kronor per kg for utlindsk purjolok. Sma skillnader uppvisades mellan
regionerna.

Gul lok



Totalmarknaden uppskattades till ca 155 miljoner kronor i handelsledet. Penetrationen var
62% . 55 % av viardet kunde ursprungsidentifieras. Virdet for svensk gul 16k, av det
ursprungsidentifierade, var 58 miljoner kronor. Genomsnittspriset var 8,50 for svensk och
10,70 kronor per kilo for utlindsk gul 16k Hogsta andelen av konsumtionen fanns i region
Syd (2,1%) och ligst i region Norr (1,6%). Hogst bland de yngre hushallen upp till 29 ar
(2,4%) och lagst 1 aldersgruppen 60+ (1,8%). Ingen koppling mellan utbildningsnivé och
konsumtion kunde hittas.

Applen

Totalmarknaden uppskattades till 992 miljoner kronor 1 handelsledet. Penetrationen var 69 %.
83% av viérdet kunde ursprungsidentifieras, ddrav var det svenska vérdet 215 miljoner kronor.
Genomsnittspriset var 15,40 for svenska och 15,10 kronor per kg for utlindska dpplen.
Hogsta andelen av Frukt & Gront vardet utgor dpplen 1 dldersklassen 30 — 44 ér (9,4%), lagst i
aldersklassen upp till 29 &r (7,7%). Hogst i region Vist (10,0%) och ligst i region Ost (7,#%).
Hogutbildade hade en relativt liten del dpplen 1 sin konsumtion (7,4%).

Pdron

Totalmarknaden uppskattades till 353 miljoner kronor i handelsledet. Penetrationen var 53 %.
77 % av vérdet kunde ursprungsidentifieras, ddrav var det svenska vérdet 23 miljoner kronor.
Genomsnittspriset var 17,00 for svenska och 17,10 kronor per kilo for utlindska péron.

Storst andel av Frukt & Gront virdet bland hushall 30 — 44 ar (4,5%) lagst i aldersgruppen 45
—59 ar (3,1%). Region Syd hade hogst andel (4,4%) och region Norr 14gst (3,1%)

Bananer

Som jamforelse ingick ocksa bananer i undersdkningen.

Totalmarknaden var 1345 miljoner kronor i handelsledet. Penetrationen var 75 %.
Genomsnittspriset var 16,10 kronor per kilo.

Blommor

Penetrationen for blommor och vixter totalt var 56 %. For snittblommor 41 %, Blommande
vaxter 42 % Grona véxter 22 % och for arrangemang 8 %

Virde per inkopstillfdlle var for blommor och vixter totalt 72 kronor, for snittblommor 57

kronor, blommande viaxter 69m kronor, grona véxter 68 kronor och for arrangemang 124
kronor.

Resultatférmedling.
Resultaten har muntligen redovisats for referensgruppen den 22 maj 2006 och den 19 mars

2007. Vidare har resultaten presenterats vi GROs marknadskonferens i november 2006 samt i
samband med Potatis- och frilandsméssan i Orebro i februari 2007.

En sammanfattning finns i nummer 8 &r 2007 1 tidningen Viola.



Den fullstdndiga slutrapporten kommer att séindas till referensgruppens medlemmar samt till
medlemmarna i SLFs beredningsgrupp “Tradgard”.



