Slutrapport

Forséljningsfrimjande atgirder for tridgardsrosor

Bakgrund

Under decennier har traidgardsrosor for méanga ménniskor varit synonymt med traditionella
rabattrosor. De dr nagot av det mest odlingsmaéssigt krdvande man kan ha i tridgarden.
Ljusforhallanden, narings- och vattentillgang och skotsel maste vara pa topp for att rabattrosor
skama bra och bli praktfulla. Efterhand har sévil professionella vixtanvindare som
hemtradgardsdagare funnit dem alltfor krdvande och 6vergatt till att plantera andra typer av
vixter, som blommande buskar och perenner, dir man vill ha en blommande yta. Ddrmed har
forséljningen av rosor minskat kraftigt.

Men vid sidan om de traditionella, skétselkravande rabattrosorna finns méangder av
ansprakslosa, taliga, friska, generost blommande och oftaljuvligt doftande rosor. Sorter som
ar ndgot av de mest lattskotta, men d&nda mest blomrika. Och med enorm variation nér det
géller bland annat storlek, blomféarg, blomningstid och fruktséttning. Dels handlar det om
gamla, vil beprovade sorter som odlats linge i vart land, dels om nya sorter, bland annat en
ny generation rabattrosor, som tagits fram just med tanke pa léttskotthet och anspraksloshet
kombinerat med sundhet och langvarig blomning. Dessa rosor passar i manga olika miljder,
sammanhang och ldgen dér man for ndrvarande séllan anvédnder rosor. De dr ocksa lampliga
att kombinera med vixter som vi inte dr vana att se tillsammans med rosor.

Forestdllningen om rosor som krévande och besvérliga lever kvar trots att sanningen &r en
annan. Informations- och utbildningsbehovet om de rosor vi har tillgang till idag ar mycket
stort. Det géller savél inom de grupper som arbetar professionellt med tridgérdsvéxter som
bland tradgardsjournalister och konsumenter.

Nar det giller gamla sorter har dessutom den inventering Programmet for odlad méangfald,
POM, genomfort under de senaste dren lett till att manga rosor som levt en anonym tillvaro
nagonstans i Sverige uppmérksammats av landets rosexperter. Dessa, ofta synnerligen
hardiga, friska, taliga och langlivade rosor, provas nu for att man ska kunna hitta dem som &r
vil virda att ta upp 1 produktion. Nér de introduceras pd marknaden kommer de att bredda
utbudet bland annat for boende 1 norra Sverige.

Behovet av att 6ka kunskapen om och intresset for rosor har vuxit sig starkt inom savil GRO
Plantskolor som POM, Rosensillskapet inom FOR (Fritidsodlingens Riksorganisation) och
landets rosarier. Dessa organisationer har enats om att fran och med sommaren 2008 bdrja fira
Rosens Dag i Sverige. Den skaliggai borjan av juli manad nir rosorna blommar i hela landet,
dven om det ar olika typer av rosor som blommar i sédra och norra Sverige. Sedan tidigare
firar till exempel enskildarosarier Rosens Dag vid en tid nir den egna rosblomningen ar pa
topp, men det finns ett virde i, inte minst mediemaéssigt, att istéllet enas kring en gemensam

dag.

Syftet med projektet Forsdljningsfrimjande dtgdrder for tridgdardsrosor var och ér att bygga
upp marknadsforingsplattformen Rosens Dag samt att 6ka intresset for, kunskapen om och
forsdljningen av tradgardsrosor i Sverige.



Material och metoder

Logotyp

En logotyp har tagits fram. Logotypen ar grundlaggande for varuméarkesbyggande och
utveckling av ett arbete som detta. Den har anvints och anvéinds bland annat i ackrediterade
butiker, i pressmaterial och pa Rosens Dags hemsida www.rosensdag.se dér den ligger for fri
nedladdning pa de 16senordskyddade sidorna for press, butiker och producenter.

ROSENSDAG

Arets Ros

Under projektets gang har varje ar tio rosor nominerats av en expertgrupp som bildats av
personer inom referensgruppen. De nominerade rosorna har presenterats med bild och en
motivering. Rosorna ska vara hirdiga, friska, téliga och langlivade. Ett réstningsforfarande
har sedan genomforts bland tradgérdsbutiker, rosarier, pa massor med mera dir allménheten
har fatt rosta pa sin favorit. Vid ett visst datum har sedan den ros som fatt flest roster
presenterats som det arets Arets Ros. P4 s siitt har inte bara en ros lyfts fram per ar utan tio
och fler rosor har kunnat presenterasi media.

Rosens Dag
Ar 2008 infordes Rosens Dag i Sverige. Rosens Dag firas den 2 juli, nir Rosa har namnsdag.

Vid den tiden star rosor i blom i hela landet. Att vélja en specifik dag har gett oss en mojlighet
att fa in dagen i almanackan.

For att dagen ska fungera optimalt fran marknadsforingssynpunkt kopplas dven den helg som
foljer narmast efter den 2 juli till Rosens Dag. Pa helgen har fler manniskor mojlighet att
besoka tradgardsbutiker, rosarier och andra platser dér olika aktiviteter 4gt rum.

Pressinformation

Projektet Rosens Dag presenterades for pressen i samband med Nordiska Tradgardar pa
Alvsjémissan i april 2008. | samband med presskonferensen skickades ett pressmeddelande
ut till tradgardsjournalister, fack-, vecko-, och manadspress.

Varje ar har pressmeddelanden skickats ut géllande nomineringar till Arets Ros och sedan
vilken ros som utsigs till Arets Ros. Pressmeddelanden om érets POM-ros har ocksé skickats
ut. Media har dven haft tillgang till odlingsrad, nomenklaturen for rosor och information om
projektet genom de |6senordsskyddade sidorna for press pa hemsidan.

For uppf6ljning av vara pressaktiviteter har vi anlitat Cision AB och Blomsterframjandet for
pressbevakning.


http://www.rosensdag.se

Inspirations- och utbildningsdagar
En grundkurs togs fram for personer som arbetar med rosor i butik. Dessa har letts av Lars-
Ake Gustavsson och har dgt rum pa olika stilleni landet som Akarp, Stockholm, Tvadker och
Orebro. P& programmet stod bland annat:
e Sortgrupper och deras utmirkande egenskaper
Anvindningsomraden for rosor 1 privata miljoer
Sdllskapsvéxter till rosor i olika miljoer och lagen
Rosor som nomineratstill Arets Ros under aren
POM -rosor

Det har dven genomforts faltkurser i rosarierna pa Fredriksdal i Helsingborg och
Tridgardsforeningen i Goteborg. Aven dessa kurser riktade sig till butikspersonal som arbetar
med rosor. Pa filtkursens program stod:

o Gammaldags rosor — sundhet, hirdighet, skotsel och anvandningsomraden
Remonterande gammal dags rosor

e Moderna busk- och rabattrosor

o Kilitterrosor — anviandningsomraden och skotsel

e Samplanteringar — rosor/rosor och rosor/perenner
Hemsida

Rosens Dags hemsida www.rosensdag.se ir ett effektivt sitt att sprida information om Rosens
Dag, Arets Ros och aktiviteter diromkring. Hir kan konsumenter och press hitta information
om de nominerade Arets Ros sorterna, aktiviteter samt odlingsrad. P4 de |senordsskyddade
sidorna finns bland annat pressmaterial, intern information och annonsunderlag for
tradgérdsbutiker.

Hemsidan har 4ven en webbaserad introduktionskurs om rosor som bland annat tar upp rosens
historia, olikarosgrupper och dess egenskaper, plantkvalitet, odlingsrad, skadedjur och
siukdomar. Kursen vinder sig till anstillda i tradgardsbutiker och motsvarar den miniminiva,
nar det giller roskunskaper, Som man bor ha nar man pratar med konsumenter.

Ackrediteringar

For att Rosens Dag ska forknippas med kunskap och kvalitet har ett ackrediteringssystem
tagits fram for tradgardsbutiker och rosarier. Endast de som ar ackrediterade far anvinda sig
av Rosens Dags logotyp och arbeta med Rosens Dags material. For att bli ackrediterad krivs
en viss niva nér det géller kunskap om rosor och sortiment av rosor. For ndrvarande har vi 26
ackrediterade tradgardsbutiker och 4 ackrediterade rosentradgérdar.

Resultat
Mélen med projektet Forsdljningsfrdmjande dtgdrder for trddgardsrosor var:
e Att Rosens Dag dr en etablerad och val fungerande plattform for forsdljningsfraimjande
atgarder for rosor
e Att forsdljningen av rosor i Sverige har 6kat med 30 % jamfort med ar 2007

Det forsta malet ar delvis uppnatt. Organisatoriskt sa finns en fungerande plattform att utga
fran. En referensgrupp bestdende av personer frain GRO Plantskolor, POM och Svenska
Rosensillskapet samarbetar. Med andra ord en grupp som arbetar 6ver granserna och pa sa
sitt ser alla perspektiv i anvindandet och markandsforingen av trddgérdsrosor.



http://www.rosensdag.se

Finansiellt star inte projektet pa egna ben dnnu. De anslag som GRO Plantskolor och POM
kan skjutatill &r inte tillrdckliga trots att man dven har fatt ytterligare extern finansiering
under projektets gang genom att enskilda foretag har bidragit med pengar.

Nér det giller konceptet som sddant har omddmena varit mycket positiva frdn handeln
organisationer. Flertalet kedjor och butiker anser att idén med Rosens Dag och Arets Ros ér
utmérkt och vdl genomténkt samt mycket genomforbara.

Anledningarnatill att en del dnda inte vill samarbeta (dnnu) ar bland annat:

e Kedjan vill arbetamed koncept som ar helt och hallet deras egna. De vill visa upp att
de gilva star for kunskap och lyfta fram kompetensen inom de egna leden utan att
behova vara ackrediterade.

e Manvill gérna ha en langre framforhallning dn vad som kan ges idag géllande vilka
rosor som kommer att nomineras och vilken ros som kommer att utsestill Arets Ros.
Detta pa grund av att kedjorna ligger langt framme i sina marknadsforingsplaner samt
inkop. De vill ocksa ha garantier for att dessa rosor kan kopas in i tillrackligt stora
volymer.

Framdver maste de producerande foretagen ta stillning till om kedjornas kvar pa volymer kan
tillgodoses pa ett bittre sitt for att pa sa sitt fi in Rosens Dag och Arets Rosi deras koncept.

Det andra malet nastan uppnatts. Forsdljningen av rosor i Sverige har 6kat med 25 % jamfort
med 2007.

Diskussion

K onceptet Rosens Dag med Arets Ros har birkraft. Det finns ett intresse fran konsumenthall
om mer information om rosor och dess anviandning. Vi ser ocksi att personer som arbetar
professionellt med att utformatradgéardar och offentliga miljoer vill veta mer om rosor och
deras anviindningsomraden. Aven fran det hallet mirker plantskolorna av en viss dkad
efterfragan av rosor.

Vi har lyckats vl ndr det gédller att etablera Rosens Dag hos den tradgardsintresserade
allménheten. En stark logotype, hog kvalitet pa pressmaterialet samt en attraktiv hemsida ar
viktiga skl till detta.

Kurserna som har vint sig till butikspersonal har ocksa fallit val ut. Det finns ett intresse hos
tridgérdsbutikerna att ldra sig mer om rosor for att kunna séilja mer och ritt sorter till
slutkonsumenten. Det 6kar ocksé efterfragan i slutdnden.

Det problem som annu &r oldst handlar om projektets framtida finansiering. Trots att denna
fraga har haft hog prioritet under hela projekttiden kvarstar den fortfarande. Det finns ett
behov av att locka flera enskilda foretagare att bidra liksom handeln och dess kedjor.

Tradgéardsniringens produkter dr vackra, nyttiga och klimatsmarta. Det finns ett stort, positivt
intresse for dem savil som media i allménhet. Detta gor att vi med relativt sma medel kan dka
utrymmet for tradgardsvéaxter och andra produkter fran tradgardsnéringen i media, pa
hemsidor, bloggar, i kurs- och foreldsningssammanhang med mera.

Inom tridgdrdsndringen finns ocksa en ambition att vixa — att 6ka virdet och tillvéxten av den
svenska produktionen. Ett rimligt led i att forverkliga denna ambition &r att organisera



gemensamma marknadsforingsinsatser som gynnar hela varugrupper. Bade inom néiringen
och i samarbete med nirliggande organisationer/foreningar.

Publikationer

Varje ar har vi inom Rosens Dag tagit fram bilder pa de nominerade till Arets Ros, samt
beskrivit dessai ord. Dessa har, bland annat i tradgardsbutiker och rosarier, pa méssor och i
samband med foredrag, samt via hemsidan spridits till media och konsumenter.

Rapport om projektet har publiceratsi tidningen Viola och i Rosensillskapets tidning
Rosenbladet. | §vrigt 4r informationen om Rosens Dag och framfarallt Arets Ros publicerats i
olikatidningar inom dags-, fack-, vecko- och manadspress.

Rosens Dag har dessutom en vil fungerande hemsida www.rosensdag.se

Ovrig resultatsformedling till niiringen
GRO Plantskolors medlemmar har informerats regel bundet om vad som hénder inom
projektet via nyhetsbrev per e-post.

De ackrediterade butiker som arbetar med Rosens Dag har fatt information om projektet per
e-post eller brev.

Under projekttiden, och dven i ar nér projektet avslutas, har en muntlig rapport ldmnats varje
ar 1 samband med GRO Plantskolors drsmote.

De arliga skriftliga lagesrapporter som har ldmnats in till Stiftelsen Lantbruksforskning har
funnitstillgiangliga for GRO Plantskolors medlemsforetag.


http://www.rosensdag.se

