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Vidareutveckling av virdekedjan i koncepten Rosens
Dag och Arets Ros

Sammanfattning

For att stimulera forsaljningen av rosor har GR@kolor (numera LRF
Tradgard/Plantskola) sedan 2008 arbetat med kosépisens Dag och Arets Ros samt
arbetat med att fa ut information om dagens rossertt till viktiga grupper. Koncepten har
utvecklats bra, forséljningen av rosor har antligérjat 6ka, men det finns fortfarande
mycket stora outnyttiade mervarden. Detta har wrelsenaste aren forsokt uppna genom att
vidareutveckla de aktiviteter och den informatiomstagits fram och genom att identifiera
och utveckla nyckelpunkter i vardekedjan rossartlling — forsaljning - slutanvandning och
darmed skapa mer sysselsattning och storre Il6ngamhe

Malséattningen har varit att koncentrera projekitede tre omraden dar framgangarna har
varit som storst: Utbildning, Arets Ros och RosBag aktiviteter. Malet har varit att
utveckla de tre omradena ytterligare men ocksandtla intresset for de aktiviteter som
redan har genomforts sé att det medverkar tib@itla kunskap och intresse om rosor och
deras olika egenskaper. Projektet ar unikt i oct atedet genomfors med aktorer fran bade
kommersiellt och ideellt hall. Samarbetspartnemsénligen POM (Programmet for Odlad
Mangfald), Svenska Rosensallskapet och enskildalalmitiativ.

Bakgrund

Rosor, speciellt rabattrosor, har lange ansetts nagot av det mest odlingskravande man kan
ha i tradgarden. Saval professionella som hemtrddggare har ansett dem alltfor kravande
och 6vergatt till att plantera andra typer av vaxtex. perenner och blommande buskar, dar
man vill ha en blommande yta. Darmed minskade fiisgen av rosor kraftigt.

Men det finns mangder av taliga, friska, generémtimnande och lattskotta rosor vid sidan av
de skotselkravande sorterna som gett rosor dess ok att vara svarodlade. Dessa lattskotta
rosor finns bade bland aldre, beprévade sorteratiats lange och bland de nyare sorterna
som tagits fram just med tanke pa lattskotthetpeiksloshet kombinerat med sundhet och
langvarig blomning. De passar i olika miljder, saaminang och lagen dar man for narvarande
séallan anvander rosor.

Genom arbetet med marknadsféringsplattformernafoBag och Arets Ros har rosor fétt
ett 6kat och stort utrymme i media dar bilder, kénech information om dessa taliga, friska
och vackert blommande rossorter har lyfts fram.ildtingarna for butikspersonal har varit
valfyllda och uppskattade.

Ett gemensamt visionart styrdokument som togs frgger till grund for plattformen och
samarbetet Rosens Dag och Arets Ros. Rosens Daagiett inregistrerat varumérke som
samags av parterna. Kombinationen av projektgmgppsedlemmars olika kompetens och
natverk — med expertis och passion i forening —gi@t gruppen stark, langsiktig och
kapabel.



Syfte

Syftet med projektevardeutveckling av koncepten Rosens Dag och Atbr varit att ta
vara pa momentet i den positiva trend som nu foutsatt utveckla de nu etablerade
marknadsforingsplattformarna Rosens Dag och AretsfBr att forandra marknadens
varderingar om rosor och pa sa satt na en langskti hallbar 6kad forsaljning.

Mal
Detta projekt har haft féljande 6vergripande mal:
 Att langsiktigt andra attityden och varderingemkgriosor fran att de ar svarodlade
och exklusiva till att rosor ar lattodlade och emdagslyx var och en kan unna sig.
» Att 6ka kompetensen om rosor i férsaljnings- ochiasivandarleden i vardekedjan och
att utvidga detta arbete till att &ven omfatta rosten grona utemiljon.
« Att na fler personer som arbetar med rosor i butikensumenter och aven personer
som arbetar inom den grona utemiljon.
» Att utveckla och anvanda de upparbetade marknadggplattformarna Rosens Dag
och Arets Ros som strukturer och vérdebérare.
« Att med 2007 som basar oka den arliga forsaljnirmgerosor i Sverige med 50%
fram till 2013.

Material och metoder

Utbildning

Ett viktigt mal med verksamheten har varit att hijaskapsnivan hos grupper som arbetar
med rosor, saval inom forsaljning som planering ackiggning av offentliga och privata
planteringar. Aven tradgardsskribenter &r en malgisom vi har satsat pa. Detta for att 6ka
deras intresse for rosor och forbattra deras foanadigskriva korrekt. | samarbete med
Movium genomférdes 2012 en kurs i Helsingborg ath @ckelbo for personer som arbetar
med planering och skétsel av offentliga planteringa

Malgruppen for grundkursen 2012-2013 var persooer arbetar med och séljer rosor i butik
samt tradgardsskribenter. 2014 gjordes ett nykrkaterial som riktade sig mot personer som
jobbar i offentlig miljo samt pa kyrkogardar. Inéset som denna viktiga malgrupp visade var
stort. Detta kommer i slutdnden ocksa att leda@kild forsaljning. Kurserna som har letts av
Lars-Ake Gustavsson har gt rum péa olika stallandet sdsom Helsingborg, Géteborg,
Jonkdping, Stockholm och Ockelbo.

Under perioden har 7 utbildningar och 2 faltvangaingenomférts med ca 200 deltagare.

Pa programmet har bland annat funnits detta:
» Sortgrupper och deras utmarkande egenskaper
« Anvandningsomraden for rosor i privata miljder
» Sallskapsvaxter till rosor i olika miljoer och lage
« Rosor som nominerats till Arets Ros under &ren
POM-rosor
» Att vardera rosors egenskaper
» Rosor som endast fordrar lite skotsel

Rosens Dag

Ar 2008 inférdes Rosens Dag i Sverige. Rosens Dag den 2 juli, n4r Rosa har namnsdag.
Vid den tiden star rosor i blom i hela landet. ¥itja en specifik dag har gett oss en mdjlighet
att forsoka fa in dagen i almanackan. Arbetet nmesthchagar fortfarande.



Rosens Dag ar bade den faktiska dagen och helaptaic Har beskrivs aktiviteterna runt
sjalva dagen. Liksom tidigare har de olika butikerosarierna, botaniska tradgardarna och
rosséllskapen ansvarat for den mangd av aktiviseter kommit att ske kring Rosens Dag
vilket infaller den 2 juli och foljande helg. Akiteterna laggs upp pa Rosens Dags hemsida,
www.rosensdag.se

For att inspireras och befruktas av varandra koninfermation om och exempel pa olika
aktiviteter att spridas. Rosens Dag har sa lariglighforutom grundaktiviteterna haft ett
tema som inbjuder till samarbete med andra omrédenosor spelar roll. Det kan handla om
rosor i maten i samarbete med den svenska gastrormmm mattidningar, rosor inom hélsa
och kosmetik etc. Dessa teman har tagits upp iakisk till bransch och media.

Rosor i maten var tema under 2011. En recepttaanogdnades dar alla kunde skicka in
recept som innehéll nagot fran rosor. En jury berst@ av kockarna Ulrika och Carina
Brydling samt Liselotte Dahlin utsag vinnare i £2®12. Recepten sammanstalldes i ett
litet hafte.

2012 inleddes ett samarbete med konsthallen i Hist0 rosor, daribland ocksa de 10
nominerade rosorna, planterades i konsthallensipfitksasongen 2013 da temat Rarsor i
konstersaval inne i konsthallen som utanfor i parken. Réuli presenterade Hannu
Sarenstrom Arets Ros 2013 i konsthallens park iafpublik p& ca 150 personer. Varje
sOndag under rosséasongen gjordes guidade vandritigdgarden under ledning av en
rosexpert. Se ocksa: http://www.hishult.com/page&ée34/index.html

Temat 2014 kan béast beskrivas sBosor for alla sinnenD& presenterades Arets Ros |
Tradgardsforeningen i Goteborg under ledning adgédsinspiratér Peter Bengtsson, kand
fran TV-programmet Tradgardskampen och MargaretaRasen fran projektgruppen Rosens
Dag. Det bjods pa rosenspa med fotbad, forfriskarimged rosensmak och doftprovning
vilket verkligen uppskattades av besdkarna sontadr00.

Aret Ros

For att pa ett tillforlitligt satt kunna tillhandaha Arets Ros i butik har en expertgrupp utsett
vilken/vilka rosor som blir Arets Ros. Frén detialia. konceptet dar allménheten fick rosta
fram Arets Ros ur en grupp av tio rosor som hadginerats av en expertgrupp s& har vi i
stallet arbetat med en langre framforhallning. ®éfr att sakerstalla att den/de rosor som
utses ska finnas tillgangliga i butik i tillracklamfattning nar Arets Ros offentliggérs. Det
har ocksa medfort att arets ros speglar en stéeddayv det stora utbudet som finns, genom
att &ven mindre kéanda men mycket bra sorter hattatsS& snart Arets Ros har setts ut har
medlemmarna i GRO Plantskolor samt de fickplantskebm inte & medlemmar men ar med
och finansierar projektet, fatt reda pa vilken/ailosor det blir for att kunna producera en
tillracklig mangd. For dvriga har det varit en wé@varad hemlighet fram till den dag Arets
Ros presenteras for pressen.

Nar Arets Ros har presenterats for pressen hamniafitonen samtidigt funnits tillgéanglig pa
den under perioden framtagna hemsidanw.rosensdag.se

De resultat som presenteras i projekiedlitetslyft for rosorkommer att anvandas vid
expertgruppens arbete nar man utser Arets Ros.



Arets POM-ros

Arets POM-ros utses av Programmet fér Odlad MadgROM. Den har valts ut bland de
mest intressanta och odlingsvéarda av de rosor P@Witfi sin landsomfattande inventering
av aldre kulturrosor. Samarbetet mellan projektegeRs Dag och POM har fortsatt. Arets
POM-ros har presenteras samtidigt som Arets Rd®os&ns Dag den 2 juli. Aven den har
valts tidigare for att den ska hinna produceraarmnden offentliggors.

Arets POM-ros har alltid en intressant historiatentill sig vilket lyfter fram rosor som
kulturbarare ur olika aspekter de olika aren.

Ackreditering
Ackrediterade foretag har knutits till Rosens Dag@n en ansdkan dar de har stallt sig

bakom Vision och Mal for Rosens Dag och forbunidjtatt uppfylla vissa krav pa kvalitet
och kunskaper. Detta har garanterat en viss lamgdaoch genererat en 6kad trovardighet for
handelsledet hos konsumenten och har i férlangnisgapat en grund for varderingen att
man kan lita pa rosor som lattodlad och prisvardagslyx. | gengéald har de ackrediterade
foretagen haft vissa formaner, som ratten att atadosens Dags logo (som en
kvalitetsstampel), ratten till gratis material sbrms pa hemsidan och information om vilken
ros som blir Arets Ros i god tid innan den presasteffentligt. Mals&ttningen har varit att
genom ett aktivt arbete Oka antalet ackrediteradetdg, representanter for den grona
utemiljén och rosarier.

Ackrediterade foretag har erbjudits hjalp med fgkdaskning av produktkataloger géllande
rosor, eftersom det forekommer fel i sortmarknieg obildpresentationer av rosor i upp till
10 % av fallen.

Ackrediteringen av foretag i branschen fick tyvaldrig riktig styrfart. Trots en stor
arbetsinsats var det svart att fa branschen athauaaidén, vilket har lett till att den har
avvecklats.

Marknadsféringsmaterial

For att kunna markera &nnu tydligare och foéra flaets Ros har speciella krukor och
etiketter tagits fram for Arets Ros samt affischéigmaterial, vardeorden "Méangfald —
kunskap — inspiration”, en slogan -"For fler ochitl#irosor” med mera, som de ackrediterade
butikerna skulle kunna anvanda i sin marknadsféirimggik

For att gora Arets Ros annu tydligare i butik hidiceoprodukter tagits fram for att underlétta,
andra varderingar och lyfta marknadsforingen matksihden. Exempel pa det ar
informationsblad géllande skétsel av rosor i hedgéiiden som skickades ut till
ackrediterade foretag. Till grund for informatiotetet ligger Rosenséllskapets tidigare
arbete inom omradet.

D& ackrediteringen aldrig fick nagon riktig stytfaar denna del av projektet annu inte
provats i verkligheten. Allt material som namnt&ao\ar dock framtaget och intentionen &r att
detta sarskiljande material med bla krukor ochették ska introduceras for konsumenterna
varen 2015.



Hemsidan

Pawww.rosensdag.skan alla intresserade lasa om rosor och om adtérippd Rosens Dag.
Har finns bland annat kalendarium for olika akgtér, utforliga odlingsrad for rosor,
Information om Arets Ros och Arets POM-ros. Denh§irocksa specifik, [dsenordsskyddad
information som riktar sig till journalister, sasqressmaterial, bilder for nerladdning m.m.
samt till foretag i tradgardsbranschen.

Hemsidan har aven en webbaserad introduktionskamnoeor som bland annat tar upp rosens
historia, olika rosgrupper och dess egenskapentiplalitet, odlingsrad, skadedjur och
sjukdomar. Kursen vander sig till anstallda i trédtgbutiker och motsvarar den miniminiva,
nar det galler roskunskaper, som man boér ha narpresar med konsumenter. Kursen ar
ocksa fullt anvandbar for en intresserad allmaokbtvid undervisning om rosor i
gymnasieskolans amne vaxtkunskap.

Hemsidan har vidareutvecklats med information oikealosor och deras odlingsvéarde, Arets
Ros, Arets POM-ros, aktiviteter med mera. Resultekvalitetslyftsarbetet kommer att
publiceras har liksom arbetet med rosor for ofigntliljo.

Under 2013 gjordes hemsidan om och fran sluteebxufiri 2014 infordes besoksstatistik.
Enligt statistiken har hemsidan sedan slutet axuBei2014 haft ca 18700 besdkare, 79 % av
dem var nydesokare. | snitt har besdkarna tittat pa 1-2 gdoibesok. Den absolut mest
besokta sidan ar den olmets Rosdarefter kommer sidorna m&dinskap om rosomDet

finns en klar besodkstopp den 2 juli med 1045 sessimfort med mer normala runt 100
sessioner/dag. Fran mars till juli stiger antagestssoner pa hemsidan fran 2300 till 4800 for
att i september ha sjunkit till 1700 och i novembaplanat ut till 790. Bestkarna har till
dvervagande del varit man (54 %) i aldern 25-34 ar.

Pressinformation

Presskonferenser har hallits i samband med lamgmriav Arets Ros och infér Rosens Dag.
Pressmaterial med information om arets aktivitéeets Ros och Arets POM-ros har tagits
fram infor pressinformationen.

Varje ar har pressmeddelanden skickats ut géllandeneringar till Arets Ros och sedan
vilken ros som utsags till Arets Ros. Pressmeddigammm &rets POM-ros har ocksa skickats
ut. Media har aven haft tillgang till odlingsras&ymenklaturen for rosor och information om
projektet genom de I6senordsskyddade sidorna &ssgra hemsidan.

Pressbevakning har kopts fran Retriever som titlahdller den tjansten.

Resultat
Malen med projekte¥idareutveckling av vardekedjan i koncepten RoSstsoch Arets Ros
har varit:
1. Att langsiktigt andra attityden och varderingemigriosor fran att de ar svarodlade
och exklusiva till att rosor ar lattodlade och emdagslyx var och en kan unna sig.
2. Att 6ka kompetensen om rosor i férséaljnings- ochissivandarleden i vardekedjan
och att utvidga detta arbete till att &ven omfedtsor i den grona utemiljon.
3. Att na fler personer som arbetar med rosor i butikensumenter och aven
personer som arbetar inom den grona utemiljon.
4. Att utveckla och anvédnda de upparbetade marknadg&plattformarna Rosens
Dag och Arets Ros som strukturer och vardebéarare.
5. Att med 2007 som basar oka den arliga forsaljniraperosor i Sverige med 50 %
fram till 2013.



Det 1:a malet &r delvis uppnatt tack vare att vibddningar natt ut till personer verksamma
inom manga olika omraden i branschen. Attitydforérghr behéver tid for att forandras och
processen ar paborjad.

Det 2:a och 3:e tredje malet ar ocksa uppnattsKai ar nyckeln till att kunna géra bra val
aven nar det galler rosor. Darfor har alla utbihdyair riktade mot personer som jobbar med
forsaljning, planering och skrivande varit straségjiviktiga da kunskap om rosor hos
personer pa nyckelposter sprider sig i flera leul kkmmmer manga fler tillgodo. Slutkunden
utbildas dels genom media, dels genom moétet mesbpalen och dels genom den
information som féljer med rosorna vid inkopet.

Det 4:e malet ar delvis uppnatt. Organisatorisktrs#s en val fungerande plattform att utga
fran. En referensgrupp bestaende av personer D Blantskolor, POM och Svenska
Rosenséllskapet samarbetar. Med andra ord en gampprbetar éver granserna och pa sa
satt ser alla perspektiv i anvandandet och markaridgen av tradgardsrosor.

Nar det galler konceptet som sadant har omddmenitanwecket positiva fran handelns
organisationer. Flertalet kedjor och butiker arseidén med Rosens Dag och Arets Ros ar
utmarkt och val genomtankt samt mycket genomférbara

Ackrediteringen av foretag i branschen fick tyvaldrig riktig styrfart. Trots en stor
arbetsinsats var det svart att fa branschen ath@naaidén

Anledningarna till att en del inte vill samarbetabéand annat:

« Kedjor vill arbeta med koncept som &ar helt ochdtaleras egna. De vill visa upp att
de sjalva star for kunskap och lyfta fram kompeterisom de egna leden utan att
behdva vara ackrediterade av Rosens Dag.

« Man vill garna ha en langre framforhallning &n wadn kan ges idag gallande vilka
rosor som kommer att nomineras och vilken ros somrker att utses till Arets Ros.
Detta pa grund av att kedjorna ligger langt franisiea marknadsfoéringsplaner samt
inkop. Man vill ocksa ha garantier for att desssordkan kopas in i tillrackligt stora
volymer.

Det 5:e malet har inte uppnatts.

Med 2008 som basar var forséljningen av rosor ri§eepa uppatgaende fram till 2010. Fran
2011 fram till nu har det tyvarr skett har en deksminskning och trenden &r nedatgaende.
Kanske beror detta pa forhallanden vi inte rader éex. att de vintrar vi haft under perioden
inte varit gynnsamma for att évervintra ros®iffrorna nedan bygger pa forsaljning i 4
tillfragade foretag.

2008 =0,2009=+12,2010=+4,2011=-12,2012=-9,2013=-22,2014=-31

Diskussion

Konceptet Rosens Dag med Arets Ros har barkraftfiies ett intresse frdn konsumenthall
om mer information om rosor och dess anvandningeviocksa att personer som arbetar
professionellt med att utforma tradgardar och dffga miljoer vill veta mer om rosor och
derasanvandningsomraden. Fran det hallet marker plalusi@av en viss 6kad efterfragan
av rosor.

Vi har lyckats val nar det galler att etablera RssPag hos den tradgardsintresserade
allmanheten. En stark logotype, hog kvalitet p&gmeaterialet samt en attraktiv hemsida ar



viktiga skal till detta. Innebdrden i begreppet fiadjupats och efterhand som Rosens Dag
implementerats, sprider sig tradition att fira dagentom i landet med t.ex. doftprovningar
och rosenvandringar.

Kursverksamheten har fallit val ut. Det finns etrésse att |ara sig mer om rosor och det
finns anledning att tro att kursverksamheten skkiiena utdokas. 2014 gjordes ett nytt
kursmaterial som riktade sig mot personer som jobbtientlig miljo samt pa kyrkogardar.
Intresset som denna viktiga malgrupp visade sig stort.

Forsaljningen av rosor i Sverige ar pa nedatgaeddeden negativa trenden fortgar finns det
en risk att den inhemska produktionen upphér ocfinthd snart bara importerade rosor att
tillga. Det hade varit intressant att undersokéaleomliggande faktorerna till att det har

blivit s& har. Vet man det har man ocksa en anwggtiil hur man ska angripa problemet.

Tradgardsnaringens produkter ar vackra, nyttigaktiomatsmarta. Det finns ett stort, positivt
intresse for dem saval bland allmanheten som i aé&ktta gor att vi med relativt sma medel
kan oka utrymmet for tradgardsvéaxter och andrayktsd fran tradgardsnaringen i media, pa
hemsidor, bloggar, i kurs- och férelasningssammagimaed mera.

Inom tradgardsnaringen finns ocksa en ambitionéath — att 6ka vardet och tillvaxten av den
svenska produktionen. Ett rimligt led i att forviegla denna ambition ar att organisera
gemensamma marknadsforingsinsatser som gynnavéeigrupperBade inom néaringen

och i samarbete med narliggande organisationeniidgar.

Publikationer

Varje ar har vi inom Rosens Dag tagit fram bild&rde nominerade till Arets Ros, samt
beskrivit dessa i ord. Dessa har, bland annatlgéédsbutiker och rosarier, pa massor och i
samband med foredrag, samt via hemsidan spritlitsedia och konsumenter.

Rapport om projektet har publicerats i tidningeol®ioch i Rosenséllskapets tidning
Rosenbladet. | 6vrigt har informationen om Roseag Bch framforallt Arets Ros publicerats
i olika tidningar inom dags-, fack-, vecko- och radspress.

Rosens Dag har dessutom en vél fungerande hemgiderosensdag.se

Ovrig resultatformedling till naringen
GRO Plantskolors medlemmar har informerats regeleiom vad som hander inom
projektet via nyhetsbrev per e-post.

Under projekttiden, och aven i ar nar projektef@as, har en muntlig rapport lamnats varje
ar i samband med GRO Plantskolors arsméte.

Projektledning
Referensgruppen, tillika expertgruppen (gallandetdRos) har bestétt av foljande personer:

Gote Boberg

Lota Tradskolor AB
640 43 Arla

tel: 016-705 90
gote@lota.se



Bernt Ahslund

Hallandsasens Plantskola AB
Vaxtorpsvagen

312 97 Laholm

tel: 0430-263 85
bernt@hallandsasensvaxtbutik.se

Lars-Ake Gustavsson

POM, Programmet for odlad mangfald
Sveriges lantbruksuniversitet
Postadress: Box 57

230 53 Alnarp

tel: 040-41 50 00

rosa.eu@telia.com

Helena Verghese Borg
Svenska Rosenséllskapet
Forsviksvagen 49

546 72 Molltorp

Tel: 0505-30562
helena.v.borg@carlsborg.net

Liselotte Dahlin
Initiativtagare till Rosens Dag
Bjorkholmen

776 98 Garpenberg

Tel: 0225-201 04
liselotte-dahlin@telia.com

Nils Andersen

Splendor Plant

Norra Kustvagen 469

263 92 Jonstorp

Tel: 042-36 61 05
nils.andersen@splendorplant.se

Margareta von Rosen
Kullsgardsvagen 7

312 34 Laholm

Tel: 0704 967494
vonrosen.margareta@gmail.com

Projektledaren i referensgruppen, Helena Verghesg Bvsade sig sitt uppdrag som
projektledare i slutet av 2013. Till Helenas em@tutsags Margareta von Rosen, med start i
januari 2014. Margareta ingar inte i expertgrupfierirets Ros.

Margareta har sedan 2009 lett inventeringen avahddika POM-rosor i POM:s projekt
Rosuppropet och ingar ocksa i POMs evalueringsgriifiprardags arbetar Margareta som
tradgardslarare.

Utbildning pa hogskoleniva: landskapsarkitekt meaneen fran SLU.



Tidplan
Projektet startade den 1/4, 2011 och pagick tilB32014 med forlangning till 31/12,

2014.

Resultatférmedlingsplan

Under projekttiden kommer rapportering om projekattiviteter och resultat att ske en gang
per ar i tidningen Viola. Aven slutrapportering kowr att ske i Viola. Under forutsattning att
utrymme finns i tidningen kommer detta att ske inoenmanader efter att projektet avslutats.

Rapportering till medlemmarna i GRO Plantskolor koen att ske regelbundet via e-post, det
digitala Nyhetsbrevet och i samband med GRO Platdsk arsmote. Rapportering kommer
ocksa att ske till medlemmarna i Rosensallskagetas tidskrift Rosenbladet samt landets
rosarier.



